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Dopo il banco di prova 
del ponte del 2 giugno 
che ha visto in movi-
mento quasi 8 milioni 
di italiani, l’estate è alle 
porte e Federalberghi 
sceglie il mondo del 
web per promuovere 
il turismo nel cuore 
dell’Italia e rammentare 
al Paese che la provin-
cia di Rieti e le regioni 
Abruzzo, Marche ed 
Umbria sono pronte per 
accoglierli, con un’offer-
ta caratterizzata da una 
straordinaria attrattivi-
tà.

“Emozioni al centro”, 
la campagna promozio-
nale che porta la firma 
di Federalberghi e che 
è stata realizzata con il 
supporto dell’agenzia 
creativa The Washing 
Machine, parte dal fu-
turo: in un paese come 
l’Italia che rappresenta 
in sé il brand dell’ospi-
talità, vince ancora la 
bellezza di quei luoghi 
evocativi e ricchi di sto-
ria e di autenticità che 
rappresentano il valore 
aggiunto per la scelta di 
una destinazione. 

Lo spot racconta una 
storia semplice: chi vi-
sita un luogo e lo trova 
entusiasmante, ha vo-
glia di parlarne con le 
persone più vicine a sé 
ed istintivamente sente 
il desiderio di coinvol-
gerle nella stessa espe-
rienza.

“E’ una campagna con-
cepita sul principio del-
la condivisione – spiega 
il presidente di Federal-
berghi, Bernabò Bocca – 
Vi sono luoghi che con-
servano un eccezionale 
appeal e che meritano 
di essere scoperti. 

Ma possono risultare 
ancora più invitanti se 
condivisi dagli stessi 
visitatori. 

In qualche modo con-
dividere ciò che è bello 
e fruibile è un atteg-
giamento che può di-
ventare virale ed indi-
rettamente può anche 
contribuire a farci intra-
prendere la strada dello 
sviluppo”. 
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“Anche per quanto 
riguarda la ricettività 
– prosegue Bocca - nel 
centro Italia vi sono 
strutture caratterizzate 
da grande operatività, 
capaci di soddisfare 
tutti i segmenti della 
domanda, italiana e 
straniera. 

Nei mesi scorsi Fede-

ralberghi ha sollecitato 
l’intervento delle isti-
tuzioni a sostegno del 
comparto, oggi voglia-
mo affiancare in modo 
fattivo gli imprenditori 
impegnati quotidia-
namente nella realiz-
zazione di un’offerta 
competitiva, stimolando 
l’interesse turistico ver-
so questi territori.”

“Attraverso questo 
filmato - afferma Bocca 
- abbiamo immaginato 
un racconto, capace di 
trasmettere i colori e 
la bellezza del centro 
Italia, condividendo a 
nostra volta l’entusia-
smo che spendono ogni 

giorno i professionisti 
dell’ospitalità. 

Confidiamo che lo spot 
funga da leva per dare 
impulso alla produt-
tività di queste zone, 
proprio nel settore che 
costituisce la loro risor-
sa maggiore ovvero il 
turismo”.

“La nostra è una propo-
sta creativa che invita a 
condividere le emozioni 
suscitate dai luoghi - 
conclude il presidente di 
Federalberghi – e la via 
più efficace per prose-
guire in questa direzio-
ne è stata sperimentata 
attraverso “Emozioni 
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al centro”, lo spot che 
consegna ai diretti inte-
ressati il racconto della 
bellezza e la godibilità 
del “cuore dell’Italia”.

lavoro

Apprendistato

L’INPS ha fornito indi-
cazioni in merito alle 
agevolazioni contribu-
tive per l’assunzione in 
apprendistato professio-
nalizzante, senza limi-
ti di età, di lavoratori 
beneficiari di indennità 
di mobilità o di un trat-
tamento di disoccupa-
zione.

tributario

Aumenti tari e contri-
buto di sbarco
Per l’anno 2017, la facoltà 
di aumento delle aliquote 
e delle tariffe locali, in caso 
di accertamento sul per-
manere degli equilibri di 
bilancio da parte dell’ente 
locale, può essere esercitata 
fino al 31 luglio prossimo, 
limitatamente ai tributi 
espressamente esclusi dal 
blocco degli aumenti. 

Tali tributi sono al momen-
to la tari e il contributo 
di sbarco. Se verrà con-
fermato l’emendamento 
approvato dalla Camera 
all’interno della “manovri-

na”, verranno esclusi dal 
blocco anche l’imposta di 
soggiorno ed il contributo 
di soggiorno.

Imposta di soggiorno

L’imposta di soggiorno va 
versata con i codici tributo 
indicati nella risoluzione 
n. 64/E, datata 30 maggio 
2017, dell’Agenzia delle 
Entrate. 

I codici sono i medesimi di 
quelli relativi al contributo 
di soggiorno previsto per 
Roma capitale e vanno uti-
lizzati solo se il Comune ha 
stipulato apposita conven-
zione con l’Agenzia delle 
Entrate.

www.lucydispenser.com
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http://intranet.federalberghi.it:8000/pubblicazioni/Documenti%20Generali/FOLDER%20ALBERGHI%202017_low.pdf

